INTERVIEW

Je budoucnost obalového prumyslu

v lepenkovych krabicich?

Ekologicky pristup k podnikéani se pro mnohé spolecnosti proménil z mddniho marketingového néstroje v povinnou vybavu.

Nakupovani na internetu je zpravidla spojeno
s dodavkami zbozi v papirovych a lepenkovych
obalech. Typickym prikladem je oble&eni, které je
pfi ndkupu vice kust v e-shopu obvykle doruco-
vano v kartonovych krabicich, ale obdobné je ba-
lena i spousta jiného zasilkového zbozi. Neni po-
chyb, 7e lepenkové obaly dnes v obalovém
primyslu hraji stale podstatnéjsi roli, nicméné ne
vzdy tomu tak bylo.

Jak to tedy vypadalo pfed nastupem
lepenky?

Jesté pred nékolika mélo lety nebyl ekologickému
aspektu podnikani pfikladan velky vyznam. Kdyz
uz néjaké regulace existovaly, tykaly se t&€Zkého
pramyslu, ktery mél na zivotni prostfedi nejvétsi
a zaroven nejziejméjsi dopad. Obaly v tomto
ohledu pfili§ starosti nevzbuzovaly. Kartonové kra-
bice byly pouZivany predevSim pfi st&hovani.
A protoZe e-obchodovani se teprve zacinalo rozvi-
jet, vétSina prodejcl prodavala své zboZi v kamen-
nych prodejnach. K baleni vyrobk( byly zpravidla

pouzivany plastové tasky a dalsi plastové obaly.
Plastové obaly byly navic levné, coz byla také
jedna z hlavnich pricin jejich univerzalni oblibe-
nosti. Svétu oball tedy kdysi jasné dominovaly
plasty. Jejich prednimi uzivateli byly po celém
svété retézce supermarketl. Pro pfedstavu o ob-
jemu jejich vyroby stadi uvést némecky fetézec
Lidl, ktery byl idajné schopen pro své zakazniky
vyprodukovat az 3 500 tun plastovych tasek
ro€né. Intenzivni pouzivani plastovych nakupnich
taSek zaCalo predstavovat nesmirny problém,
protoZe jeho nasledkem vznikalo obrovské mnoz-
stvi odpadu, ktery se ani po mnoha letech nikam
nevytraci”, ale naopak trvale zneciStuje pro-
stredi.

Mnohé zemé po celém svété jiz proto zacaly
s plastovym odpadem aktivné bojovat. Napfiklad
Dénsko jako prvni evropska zemé& zavedlo dan
z plastovych tasek. Evropska unie si poté stano-
vila cil zredukovat mnoZstvi plastovych tasek pou-
Zivanych v ¢lenskych zemich o0 80 %. DalSimi ze-
meémi, které jiz vyrazné zredukovaly miru pouzivani
plastovych tasek a oballl, jsou Cina, Mexiko a Ka-
nada. Tim vzniklo v obalovém prdmyslu jisté va-
kuum, které je tfeba zaplnit ,chytrejSim” FeSenim.

Jednim z moznych feSeni je lepenka

Spolec¢nosti si postupné uvédomily, Ze plasty ne-
Skodfijen Zivotnimu prostredi, ale i jejich znackam.
Poté, co se spotrebitelé zacali vice zajimat o Zi-
votni prostfedi a jeho ochranu, zacaly se touto
problematikou zabyvat i spole¢nosti. Nejlepsi
ekologickou a zaroven praktickou volbou se nyni
jevi byt recyklované lepenka. Zarnou budoucnost
ji pfedpovidaji vyzkumnici i odbornici pracujici



v obalovém priimyslu — predpokladé se, Ze Casem
vytlaéi plastové obaly a7z na samotnou periferii.
Ptirodni lepenka je , Zivy" materidl — pochézi z ob-
novitelného zdroje a navic je skvéle recyklova-
telnd — coz ji ¢ini vysoce ekologickou.

Jednim z moznych feSeni je lepenka

Jisté se stéle najdou lidé, ktefi by namitli, Ze plas-
tové feSeni jsou skvélad — daji se snadno opatfit
logem znacky, jsou levna na vyrobu a daji se déle
skladovat. JenZe skute€nost je takova, Ze plasty
predstavuji z hlediska vyvoje oball za dlouha léta
jedno z nejvétsich zklamani.

Potvrzuje to mimo jiné pouziti lepenky pro vyrobu
krabic na prfedplacené pravidelné zéasilky (takzvané
subscription boxes, které pfedstavuji jeden z no-

vych trendd v online prodeji) a také skuteénost, Ze
udrzitelna feSeni voli stale vice spole¢nosti. Pro-
pagace znacCky tim nijak netrpi, naklady na jejich
vyrobu nejsou 0 moc vétsf a i tehdy, kdy jsou, je
tfeba mit na paméti, ze pouziti ekologickych fe-
Seni je soucasti strategie k prildakani novych zékaz-
nikd. Lepenkové krabice je navic mozno potisk-
nout ze vSech stran, coz z nich ¢&ini sofistikovany
brandingovy kanal.

Podivejte se tfeba na Uber Eats. Kdyz tato novéa
odnoz spole¢nosti Uber vstupovala na trh, zd(raz-
fovala ve své propagaci kladny postoj k péci
o zivotni prostredi. Zamé&rila se na omezeni mnoz-
stvi pouzivanych plastd a fidice v mnoha pfipa-
dech nahradila cyklisty. Tento pfistup pomohl
nové znacce vybudovat si pozitivni image.
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V ¢em je budoucnost?

Ve vSech feSenich, kterd pomahaji Zivotni pro-
stfedi chranit a prospivaji mu. Temnéa doba nad-
vlady plastl jesté zcela neskondila, ale zmény se
nezadrzitelné blizi. Blyska se na Casy, které se
ponesou ve znameni zodpovédného pfistupu
k Zivotnimu prostredi a péci o prirodu.

At jiz podnikéate online, pracujete jako marketér ve
velké spole¢nosti nebo vedete maly podnik, pa-
matujte, Zze spotiebitelé si o vas zacnou vytvaret
Usudek, jakmile poprvé spatii obal vaseho pro-
duktu. Tak az budete pristé chystat novy obal pro
své vyrobky, zkuste udélat néco pro Zivotni pro-
stfedi a pouZijte biologicky rozlozitelnou recyklo-
vanou lepenku.



